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La communication des politiques a I'épreuve d’Internet

A travers I’étude des genres discursifs et des stratégies argumentatives de 1égitimité,
crédibilité ou autorité privilégiés dans le discours politique en ligne, il s’agira d’identifier ce
qu’Internet, et les réseaux sociaux notamment, en tant que vecteur de construction identitaire
et de démocratisation de la parole politique peuvent changer au discours des candidats et des
¢lus. L’enjeu est donc de déterminer en quoi leurs propriétés technolangagiéres prolongent ou
renouvellent des fonctions traditionnelles de la communication politique.

On s’attachera en particulier a vérifier comment I’identité discursive des leaders sur la
Toile conjugue les exigences d’une communication d’intérét général avec I’impératif d’une
expression de soi dans des dispositifs supposés, compte tenu d’affordances spécifiques,
brouiller les frontieres entre intimité, vie privée et vie publique.
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